Analisis comparativo de medios digitales

Esta actividad tiene como objetivo que los y las estudiantes analicen
comparativamente las lineas editoriales y visiones planteadas en distintos
medios digitales, de manera que puedan trabajar habilidades de analisis critico,
considerando las ideas, visiones y uso de distintos recursos en relacion con
las ideas que los distintos medios pretenden promover.

Con el fin de activar y conocer las experiencias de los y las estudiantes en
relacion con los medios de comunicacion y su funcién informativa, el profesor
o la profesora inicia una conversacion con ellos en torno a preguntas como
las siguientes:

> ¢Se informan sobre acontecimientos de actualidad? ;Qué acontecimientos
o temas se abordan?

> ¢Qué acontecimientos o temas son o serian de mayor interés para ustedes?,
Jpor qué?

> ¢Qué acontecimientos o temas no son de su interés?, ;por qué?

> ¢A través de qué medios y canales se informan (television, prensa escrita,
internet, radio, redes sociales)?

> ¢Qué medios conocen? ;Qué tienen en comdn y en qué se diferencian?

> ¢Qué medios consideran mas y menos confiables?, ;por qué?

Durante esta instancia de la actividad, el o la docente puede complementar
los aportes de las y los estudiantes, recordando y sistematizando algunos
conceptos como los siguientes:

» Caracteristicas de un hecho noticioso.

> Linea editorial de los distintos medios.

> Seleccion, edicion y forma de presentacion de la informacion.
» Criterios de confiabilidad de los medios.

> Modos graficos de presentar la informacién (caracteristicas y posicion de las
imagenes incorporadas; caracteristicas de las tipografias y colores empleados
en la diagramacion, por ejemplo).

A continuacion, el profesor o profesora presenta un ejemplo de dos medios e
invita a sus estudiantes a analizarlo a partir de los elementos de la situacion
comunicativa. La idea de esta fase es modelar la primera aproximacion al
analisis comparativo. Para ilustrar los niveles de desempefio sobre el analisis,
se sugiere mostrar la siguiente progresion, que da cuenta de las distintas
profundidades con las que se puede dar este analisis y es Gtil para que los y
las estudiantes tengan en cuenta al momento de efectuar su propio trabajo.



Situacion
comunicativa:
evaluacion de
los elementos
de situacion
comunicativa
de los medios.

Evaldan la situacion
comunicativa

de los medios,
considerando

sus propositos
implicitos, como se
relacionan con el
receptor o lector, las
caracteristicas de los
medios y el contexto
de recepcidn de sus
mensajes.

EvalGan la situacion
comunicativa

de los medios,
considerando

sus propositos
implicitos, como se
relacionan con el
receptor o lector, las
caracteristicas de los
medios y el contexto
de recepcion de sus
mensajes, aunque
alguno de estos

EvalGan algunos
aspectos generales
de la situacion
comunicativa: las
caracteristicas

de los medios y
sus propositos
explicitos;

0

describen de manera
general los aspectos
de los niveles

superiores, pero sin

aspectos se describe
de manera amplia o
general.

profundizar en una
evaluacion de ellos.

Describen de forma
vaga o amplia
algunos aspectos
de la situacion
comunicativa de los
medios.

Luego, el o la docente indica a sus estudiantes que se re(inan en grupos y busquen
en internet los medios digitales que conocen y utilizan para informarse, para
luego proyectarlos en un data show ante el curso. Si no utilizaran o conocieran
medios digitales, el profesor o la profesora puede invitar a explorar en la red y
orientar el trabajo, sugiriendo determinados medios que sigan lineas editoriales
distintas. Una vez realizado esto, el o la docente solicita a los grupos de trabajo
que seleccionen dos o tres medios y que naveguen en su pagina web, con el
fin de caracterizarlo a partir de preguntas como las siguientes:

> ¢Qué principios editoriales y éticos sobre el tratamiento de la informacion,
o intereses declara cada uno de los medios?

> ¢Qué secciones contienen? ;Todos los medios seleccionados contienen las
mismas secciones?

> ¢Qué contenidos presentan? ;Cuales pone de relieve cada medio seleccionado?
¢En qué se evidencia que ciertos contenidos son presentados como principales
y otros como secundarios en cada medio?

> ¢Sobre qué tema o hecho tratan los editoriales de estos medios? ;Qué punto
de vista expresan sobre dicho tema o hecho?

> ¢A qué puablico se dirige cada medio?, ;en qué se evidencia esta seleccion?
¢Qué vision sobre el plblico se expresa en cada medio?

> ¢Qué vision se expresa sobre las y los participantes (personalidades,
instituciones, sujetos) implicados en los acontecimientos y temas abordados?

Para ilustrar el desempefio esperado del analisis, se sugiere entregar y explicar
la rGbrica propuesta en la Evaluacion 1, al final de esta unidad. A fin de modelar
su uso y aplicacion, se puede mostrar un ejemplo de anélisis o de respuesta a las



preguntas anteriores e invitar a las y los estudiantes a analizarlo contrastandolo
con los niveles descritos de la rdbrica. En este sentido, es importante que se
presente mas de un ejemplo, con el objetivo de que puedan observarse distintos
tipos de respuesta que reflejen los desempefios de la ribrica.

A continuacion, cada grupo presenta los resultados de su analisis al curso y,
con la guia del o la docente, contrastan las observaciones realizadas. Luego, se
solicita a los grupos que caractericen la linea editorial de los medios analizados,
utilizando como argumentos las observaciones y comentarios realizados.
Posteriormente ponen en comdn sus conclusiones, cuidando apoyarlas con
el analisis desarrollado previamente. Finalmente, el o la docente motiva una
reflexion a partir de preguntas como las siguientes:

> ¢Qué medio o linea editorial las o los identifica o representa mas?, ;por qué?
> ¢Por qué es relevante analizar y evaluar los distintos medios?

> ¢Como nos aporta el analisis desarrollado en nuestra conformacién como
ciudadanos(as) activos(as) y participativos(as)?

® Historia, Geografia y Ciencias Sociales

Evaluacion de afiches publicitarios

Con el objetivo de ampliar el analisis de los textos argumentativos que
circulan en los medios de comunicacion, el o la docente presentara un afiche
publicitario e invitara a sus estudiantes a analizarlo. Para seleccionar los
afiches, es recomendable que el o la profesora aplique criterios relacionados
con la complejidad grafica de estos, del mensaje y el tema (relacionado con
la unidad). Asimismo, si es necesario, el o la docente puede seleccionar un
afiche extra menos complejo para poder fijar conceptos y resolver dudas.

En primera instancia, el o la profesora invita a hacer una aproximacion mas
personal e intuitiva, a partir de preguntas como las siguientes, dialogando
sobre las sensaciones que el afiche provoca en ellos y ellas como receptores.
Puede preguntar, por ejemplo:

> ¢Qué sensaciones les provoca este afiche?, ;qué aspectos o elementos las
provocan?

> ¢Qué se espera lograr a través de este afiche?, ;qué se espera del receptor?

> El afiche, ;los motiva a adquirir o consumir lo que ofrece?, ;por qué? ;Qué
recursos del afiche los motivan o distancian de su propésito?

> ¢Cual es el producto, bien o servicio publicitado en este afiche?

> ¢Qué argumentos se proporcionan en el afiche para consumir, comprar o

contratar el producto, bien o servicio publicitado? ;En qué se basan estos
argumentos?



ANALISIS COMPARATIVO DE MEDIOS DIGITALES

OBJETIVO DE APRENDIZAJE INDICADORES DE EVALUACION

OA 10

Analizar y evaluar textos de los medios de comunicacion,
como noticias, reportajes, cartas al director, propaganda
0 cronicas, considerando:

> Los propositos explicitos e implicitos del texto, justificando
con ejemplos sus afirmaciones sobre dichos propdsitos.

» Las estrategias de persuasion utilizadas en el texto (uso
del humor, presencia de estereotipos, apelacion a los
sentimientos, etc.) y evaluandolas.

» Las evidencias que se entregan o se omiten para apoyar
una afirmacion.

» Los efectos causados por recursos no lingiiisticos (como
disefio, imagenes, disposicion grafica y efectos de audio)
y linglisticos (uso de imperativo, figuras literarias,
expresiones populares, palabras en otros idiomas,
intertextualidad, modalizaciones, etc.) presentes en
el texto.

» Similitudes y diferencias en la forma en que distintas
fuentes presentan un mismo hecho.

> Qué elementos del texto influyen en las propias opiniones,
percepcion de si mismo y opciones que tomamos.

» Determinan la relacién entre los recursos no lingilisticos,
lingiiisticos y de persuasion empleados en los textos de
los medios de comunicacién, con los efectos que podrian
provocar sobre los lectores y el propdsito que persiguen.

» Evaldan criticamente distintos textos de medios de
comunicacion, a partir del analisis de sus propdsitos,
la relacion texto-lector, las estrategias de persuasion
empleadas, los recursos lingiisticos y no lingisticos,
y el uso de la informacién.

Descripcion de la actividad

Analisis comparativo de medios digitales

En el marco de la actividad 8, Andlisis comparativo de medios digitales, |a r(brica propuesta a continuacion permite
retroalimentar las presentaciones de las y los estudiantes sobre los medios analizados en internet, de manera
que puedan tener informacion respecto de aquellos aspectos que estan haciendo adecuadamente y de otros que
necesitan mejorar. Por lo mismo, es recomendable que esta rdbrica sea entregada y explicada al momento de dar
las instrucciones de la actividad; asimismo, es necesario modelar su aplicacion para que los y las estudiantes sepan
cémo observar su desempefio a partir de este instrumento.
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